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Fijate qué ves. Una campafia, 4 conjuntos de anuncios diferentes (conjunto de anuncio = publico) y 2
anuncios diferentes para esos 4 conjuntos de anuncios. As{ serfa la estructura de una campafia estdndar
en Facebook Ads. Es importante que en nuestras campafias establezcamos diferentes conjuntos de
anuncios para poder monitorizar en todo momento lo que estd pasando y asi poder mejorar los resultados

POSIBLES OBJETIVOS DE CAMPANA EN FACEBOOK ADS

Como he dicho, a nivel de campafia Facebook nos permite elegir qué objetivo tenemos. Tenemos varios y
nuestro deber serd escogerlos bien para poder optimizar al méximo las campafias. Aqui vemos el listado
oficial:

Objetivos recomendados en campafias de Facebook Ads

Objetivo de la campafia h Tréifico »

Reconocimiento
Prueba A/B ©
< Reconocimiento de marca

tién del presupuesto de la . Alcance

campaifia ©
Consideracion

v & Trifico
- M
a¢ Instalaciones de la app
evo conjunto de anuncios * ; .
B+ Reproducciones de video
. ) Y Generacién de clientes potenciales
del conjunto de anuncios
Interaccién con una publicacion
Me gusta de la pagina
Respuestas a eventos
evo anuncio * Mensajes
Conversion
mbr | anunci -
Nombre del anuncio Conversionss

™ Ventas del catalogo

¥ Trafico en el negocio

e Conversiones: nos permite saber si un usuario ha hecho o no ha hecho una accién en nuestra web.
(Previa instalacién del Pixel de Facebook)
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Creacidn rapida Cambiar 3 crescion guads

Crear musva Campais »

Tipo e compes
Otjetinn de la campaha

Prusha AJB O

i ded presupnests de b

carpafa O

Cross puevo conunio de sunclos w

BIObre Sl cnnpunts ¢ 1RERCCHN COM LN DUCHCION

iy Me gusia de ls phgna
! Reupueiis 8 eeenion
WNariiami

Conversitn

Cress Rusvo anuncio »

Commryones

COMO ESCOGER QUE MI ANUNCIO APAREZCA
SOLAMENTE EN LAS STORIES DE INSTAGRAM

Seguimos con nuestros anuncios.. Entonces, écémo lo hacemos para escoger que el anuncio solo
aparezca en las Stories de Instagram? Cuando estemos creando una nueva campafia, el siguiente paso
serd crear un conjunto de anuncios. Este término se refiere a la audiencia a la cual mostraremos los
anuncios que dependerdn de ese conjunto de anuncios. Es decir, en el conjunto de anuncios definimos
la audiencia. Vale. Pero también definimos las ubicaciones donde mostraremos esos anuncios. Asi, una
misma campafia podria tener varios conjuntos de anuncios, uno para Stories de Instagram, otro para el
muro de Facebook...

Para editar las ubicaciones tendremos que ir al conjunto de anuncios en cuestién y buscar la opcién de
«Ubicaciones». Escoger la de «Editar ubicaciones», deseleccionar todas las que no nos interesen y dejar
marcada Unicamente la opcién «Instagram» -> «Stories».
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Q D Campafia Stories Instagram Conjunto de anuncios 1 Anuncio

# Editar © Revisar

v W Conjunto de an
e

Ubicacién

Ublcacliones automiticas (recomendado)

Mds informacién

¢ Editar ubicaciones

Mis informacién.

Fijate en esta imagen. Se trata de una creacién de campafia llamada «Campafia Stories Instagram».
Estamos al nivel de «Conjunto de anuncios», donde encontraremos la opcién «Ubicacién» para escoger
donde queremos mostrar los anuncios que dependeran de ese conjunto de anuncios.

Instagram

Feed

Stories

Qué tipo de imégenes/videos puedo poner en un anuncio de Stories de Instagram. La resolucién
recomendada es de 1080 x 1920 tanto para videos como para imagenes.

Imagenes

e Tipo de archivo: jpg or .png

e Tamaflo méaximo: 30MB

e Duracién: Las imagenes se muestran por defecto durante 5 segundos
Videos

e Tipo de archivo: .mp4 or .mov

e Tamaflo maximo: 4GB max

e Duracién: Hasta 15 segundos

e Codecs que puedes usar: H.264, VPS8
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METRICAS QUE HAY QUE ENTENDER EN FACEBOOK ADS

En esta imagen tenéis un ejemplo de métricas en Facebook Ads. En este caso vemos diferentes conjuntos
de anuncios con diferentes resultados cada uno de ellos. Facebook nos dice exactamente el coste por
venta por cada uno de los conjuntos de anuncios. Seria el “costo por resultado”.

Nos muestra también el alcance. éA cuédntas personas hemos llegado? Y las impresiones... cuéntas veces
se ha mostrado el anuncio (a una o a més personas).

Fijate en Columnas que tenemos la palabra “Rendimiento” escogida. Estamos viendo un informe de
rendimiento, pero hay informes de otro tipo y, de hecho, podemos confeccionar nuestros propios informes
para poder ver lo que nos interesa. Coste por click CPC y CTR

En una campafia donde queramos generar trafico, por ejemplo, nos interesara saber el nimero de clicks
y el coste por click (CPC):

CPC (costo CT
por clicen el (porcentaj Clics (todos)

CPM (costo

’ . Clicsenel
Impresiones por mil

enlace

impresiones) enlace) declics e

€2,07 €0,34 0,62%

€2,39 €0,18 1,34%

€1,93 €0,30 0,65%

€2,67 €0,31 0,85%

€2,94 €1,15 0,26%

4.253 €3,49 €0,50 0,71%

42.917 €2,52 €0,30 0,83%
Total Por mil impre... Por accion Por impre...

En una campafia de interaccién lo que nos interesaré es saber cudntas interacciones hemos generado y
a qué precio. Para saberlo, serd conveniente que escojamos en la columna “Interaccién”, as{ veremos la
informacién relativa a las interacciones:
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Ver configuracién ) Columnas: Interaccién Desglose Informes w

CPC (costo
porclicenel !
enlace)

Comentarios Veces que se
Publicaciones 5
dela compartié la
. s guardadas TR
publicacion publicacion

Clicsenel Me gustadela
enlace pédgina

Reacciones a
1 publicacién

337 3 7 104 €021

707

amn

Total

En este caso vemos como la mayoria de interacciones que consiguié esa publicacién fueron “compartir”,
aunque también generamos 811 clicks, 14 comentarios y 6 publicaciones guardadas.

El coste por click aqui si te fijas es inferior que en la imagen que os he mostrado anteriormente. En parte
es porque en esta campafia estaba promocionando un contenido multimedia y, en cambio, en la anterior
estaba ya vendiendo.

ROAS

EI ROAS es una métrica que nos permite saber el retorno del gasto publicitario. Imaginate que gastas 100$
y que con esos 100$ eres capaz de generar 1000$ de ingresos. Con esto tendrias un ROAS del 10. Es decir,
por cada délar invertido, has podido generar 10 ddlares mas.

Este pardmetro junto al ROI (retorno de la inversién) son los que te permitirdn saber si lo que estés
haciendo vale la pena o no. Te permite saber qué margen de beneficios se te queda después de hacer
publicidad y obtener los ingresos directos de esa publicidad.

OTROS PARAMETROS A TENER EN CUENTA

La frecuencia: la frecuencia es un valor que nos permite saber con qué frecuencia un usuario ve nuestro
anuncio. Si, por ejemplo, el valor que sale es “2”, entonces se supone que cada usuario ha visto 2 veces el
anuncio. Es una media... Si sale, 1,4, quiere decir que cada usuario ve una media de 1,4 veces el anuncio.
Es importante no pasarse con la frecuencia. En las campafias de remarketing donde el publico puede ser
pequefio, es a veces necesario limitar la frecuencia de manera que nos aseguremos de que el anuncio no
es visto més de X veces por persona. iNo queremos ser SPAM!

Dependiendo del tipo de campafia que estemos realizando, nos convendra mas un tipo de métricas que
otras. Por ejemplo, si estamos promocionando un video, podemos escoger las métricas en las que nos
expliquen cada video cémo ha sido visto, cudntos segundos, qué %...
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